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1. Date despre program 

1.1.  de  superior Universitatea din  

1.2. Facultatea Facultatea de Geografie 

1.3. Departamentul  
1.4. Domeniul de studii Geografie 
1.5. Ciclul de studii Masterat 
1.6. Programul de studii  

 
 

2.1. Denumirea disciplinei Marketing Teritorial 
2.2. Titularul  de curs Suditu Bogdan 
2.3. Titularul  de seminar Suditu Bogdan  
2.4. Anul de studiu 2 2.5. Semestrul 1 2.6. Tipul de evaluare E 2.7.Regimul disciplinei Ob. 

 
3. Timpul total estimat 

 2 3.2. Din care 
Curs 

1 3.3. Seminar 1 

3.4. Total ore din planul de  28 3.5. Din care 
Curs 

14 3.6. Seminar 14 

 fondului de timp  
 20 

 18 
e  29 

Tutorat 2 
  

3.7. Total ore de studiu individual 10 
3.8. Total ore pe semestru  
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7.1. Curs Metode de predare 
 

 

Marketing teritorial   
 

 

 
Instrumente de marketing teritorial 

Expunere, descriere, 

 

 



teritorial
Elaborarea unei proiec de marketing teritorial  

-  
Exemple europene de utilizare a marketingului teritorial în procesul 

 
 

marketing teritorial 
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7.2 Seminar Metode de predare  

 
Simularea unui proces de marketing teritorial: obiective, resurse, 

 
România) 
Elaborarea unei proiect de marketing teritorial (Studii de caz  

 
Analize critice privind respectarea principiilor directoare de 
elaborare a proioietelor de Marketing teritorial (Studii de caz: 
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